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Positive Auswirkungen im Fokus: Ricola wird eine B Corporation 

Laufen, 04. März, 2024 - Auf ihrem Weg zur Nachhaltigkeit hat Ricola einen wichtigen 
Meilenstein erreicht und ist nun eine zertifizierte B Corporation™. Dieser Schritt 
spiegelt das langjährige Engagement von Ricola für Umweltschutz und soziale 
Verantwortung, das im Einklang mit den Werten des Familienunternehmens steht. 

Als B Corporation erfüllt Ricola nachweislich die hohen Standards der Non-Profit-
Organisation B Lab in Bezug auf soziale und ökologische Auswirkungen, rechtliche 
Verpflichtung zu verantwortungsvollen Unternehmenspraktiken und öffentliche Transparenz. 

Verantwortung und Nachhaltigkeit liegen in der Natur von Ricola 

Der Weg von Ricola zur B Corporation basiert auf dem Gründungsgedanken des 
Unternehmens, die Ökosysteme der Schweizer Alpen wertzuschätzen, wo seine 13 Kräuter 
gedeihen. Ricola versteht Nachhaltigkeit seit langem als zentrales Geschäftsprinzip. Vom 
Kräuteranbau nach ökologischen Richtlinien bis hin zum kontinuierlichen Streben nach 
umweltgerechter Herstellung der Produkte ist das Handeln des Unternehmens darauf 
ausgerichtet, Natur und Artenvielfalt zu erhalten und zu pflegen und damit einen positiven 
Einfluss auf Umwelt und Gesellschaft zu gewährleisten. 

«Wir haben der Natur alles zu verdanken. Die Zertifizierung als B Corporation entspricht 
unserer Identität als Familienunternehmen und unserem Engagement, Menschen mit der 
Natur zu verbinden», sagt Thomas P. Meier, CEO von Ricola. «Unsere 
Wachstumsambitionen sollen im Einklang mit unserer Verantwortung für die Erde und ihre 
Menschen stehen.» 

«Es ist für die B Lab Switzerland Foundation eine grosse Ehre, Ricola in der B Corp-
Bewegung willkommen zu heissen. Als traditionelles Schweizer Unternehmen mit fast einem 
Jahrhundert unermüdlichem Engagement für Natur und Gemeinschaft verkörpert Ricola den 
Grundsatz, das Geschäft als Kraft für das Gute einzusetzen. Ricolas Engagement für 
Resilienz und Nachhaltigkeit ist beispielhaft», sagt Jonathan Normand, Gründer und CEO 
von B Lab Switzerland. 

Die Nachhaltigkeitsstrategie von Ricola als Handlungsrahmen 

In den letzten zwei Jahren hat Ricola einen umfassenden Nachhaltigkeitsansatz entwickelt 
und sechs Kernbereiche identifiziert, wo das Unternehmen die grösste Wirkung erzielen 
kann: landwirtschaftliche Grundsätze, Abfallmanagement, Verpackungsinnovation, 
Klimaschutz, Wassereinsparung und ethischer Einkauf.  

Für jeden Bereich hat Ricola quantitative Ziele festgelegt und setzt jedes Jahr umsetzbare 
Schritte zur Erreichung dieser Ziele um. Diese Bemühungen werden von der gesamten 
Ricola Gruppe koordiniert, wobei jeder Teil des Unternehmens eine Rolle auf dem 
gemeinsamen Weg zur Nachhaltigkeit spielt.  

Als B Corporation muss Ricola strenge soziale und ökologische Standards erfüllen, darunter 
kontinuierliche Verbesserungen für die Rezertifizierung alle drei Jahre, um die Einhaltung 
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und den Fortschritt sicherzustellen. Ricola hat sich verpflichtet, ihre Nachhaltigkeitsleistung 
anhand weltweit anerkannter Kennzahlen zu bewerten und im Zweijahresrhythmus gemäss 
den Richtlinien der Global Reporting Initiative (GRI) über den Fortschritt zu berichten. Der 
erste Bericht für das Jahr 2022 steht auf der Website des Unternehmens zum Download 
bereit. 

 
Über Ricola 
Ricola ist eine der modernsten und innovativsten Bonbonherstellerin der Welt. Das Unternehmen 
exportiert Kräuterspezialitäten in 45 Länder und ist bekannt für Schweizer Qualität. Im Jahr 1930 
gegründet, mit Firmensitz in Laufen bei Basel sowie Tochterfirmen in Europa, Asien und den USA, 
produziert Ricola mittlerweile rund 50 Sorten Kräuterbonbons und Teespezialitäten. Das 
Familienunternehmen gilt in der Schweiz als Pionierin in Sachen Kräuteranbau und legt grössten Wert 
auf ausgewählte Standorte und kontrolliert umweltschonenden Anbau. Ricola hat mit ungefähr 85 
Vertragsbauern aus dem Schweizer Berggebiet feste Abnahmeverträge geschlossen. Als B 
Corporation bekennt sich Ricola zu einer wirtschaftlich, sozial und ökologisch nachhaltigen 
Unternehmensführung und ist eine verantwortungsbewusste Arbeitgeberin. Die Verbindung der 
traditionellen Werte eines Familienunternehmens mit Qualitätsbewusstsein und Innovationsfreude 
macht den Erfolg des Schweizer Top-Brands aus. 
www.ricola.com  
 
 
Über B Lab™ 
B Lab ist das gemeinnützige Netzwerk, das sich für den Wandel des globalen Wirtschaftssystems 
einsetzt, um allen Menschen, Gemeinschaften und dem Planeten Nutzen zu stiften. B Lab schafft 
Standards, Richtlinien, Werkzeuge und Programme, die das Verhalten, die Kultur und die Struktur des 
Kapitalismus verändern. Um den grössten Herausforderungen unserer Gesellschaft entgegenzutreten, 
mobilisieren wir die B Corp Community zu kollektivem Handeln. Und wir arbeiten mit Regierungen, 
Hochschulen, Koalitionen und anderen Institutionen zusammen, um den Wandel des 
Wirtschaftssystems voranzutreiben.". 
 
Über Certified B Corporation™ 
Zertifizierte B Corporations oder B Corps sind Unternehmen, die vom B Lab daraufhin überprüft 
wurden, dass sie hohe Standards für soziale und ökologische Leistung, Transparenz und 
verantwortungsvolles Handeln erfüllen. 
 
Medienkontakt 
Ricola Group AG 
Corporate Communications 
Baselstrasse 31 
4242 Laufen 
Tel. +41 (0)61 765 41 21  
media@ricola.com  
 

 
Foundation B Lab Switzerland  



 
 
 
 
MEDIENMITTEILUNG 

 
Press & Media Team  
Rue de Lyon 77  
1203 Geneva  
media@blab-switzerland.ch  
 


